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互联网带来的冲击越来越大：

互联网，移动互联网的发展，用户行为模式的变化，导致行业的生产体系、供应体系、销售体系、

服务体系、支付体系等已经发生或将要发生新的变革……

工程机械行业的发展形势：

新机销量持续下滑、存量巨大、后市场重视程度凸显、电子商务模式的不断探索……
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行业可持续发展的业务方向：

新机制造与销售、金融服务、服务配件、设备租赁、二手设备、再制造、专业教育……

终端用户变得越来越重要：
服务经济向自助服务经济转变，客户自助的便捷性越来越重要，用户被拉入整个供应体系中，成为

营销体系变革中最重要的一员

引子：行业现状



对工程机械行业而言，互联网改变了 What？
1.1

以前：以产品为核心的营销模式 现在及未来：以人为核心的精益服务体系

新机

二手
设备

金融
服务

维修
配件设备

租赁

再
制造



为什么终端用户 变得越来越重要？
1.2

物流

服务流

资金流

信息流

客流

如果你在现实世界中让一位客户

不满，她会告诉 6 个朋友。如果你在

互联网上让一个客户不满，她会告诉

6000 个朋友。

---- 杰夫•贝佐斯，亚马逊创始人兼CEO



服务

渠道

数据

关键时刻

过程透明

极致体验

互动服务

知识体系

能力提升 线上线下

上游下游

外部内部

社交媒体

全网数据

精准营销

智能化

自动化

系统化

可视化

互联网技术、移动技术、数字技术的应用与发展正在改写着行业的营销模式

服务营销（7Ps）

其中，服务是对客户价值的重新考量，也是变革的核心所在。
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产品、价格、渠道、促销 人、展示、过程+



五大
原则

服务体系变革——精益服务

通过系统结构、人员组织、运营方

式和市场供求等方面的变革,提升服务的

效率，质量和效益

精益服务是一种战略，也是一种营

运系统，更是一种文化

平台

人员

运营

市场

变革
内容

2.1



PC商城

第三方
电商平台

上下游
合作方

实体加盟店

线下自营门店

线下分销体系

微信商城

APP商城

渠道体系变革——全程电商

线上渠道集成：第三方商城平台，自建PC商城、

微信商城、APP商城、电子采购平台等；

线下渠道集成：网点销售、代理渠道、加盟商

销售、供应链体系等；

数据流集成：订单、客户、商品、价格、库

存等；

资金流集成：收款、付款、退款、费用等；

门店网点新型能力：体验中心、配送中心、服

务中心、与线上渠道互相配合

客户关系体系 & 供应链管理体系 & 财务一体化体系

2.2

服务营销

发展战略



数字营销体系的建立，必须

充分结合企业已有的内部数据，

而不是仅仅互联网数据，即利

用全网数据

以用户全生命周期为核心，

将营销体系构建在用户使用

产品的整个生命流程之上，搜

索、获取、选择、使用等全过程

互联网+时代下，媒体市场

“巨而细”，企业需要形成一

套全面覆盖、分工明确的全媒

体营销布局

企业从上至下不能再以自身新

产品创新开发为导向，而应以

用户的愿望、需求和要求为出

发原点，构建企业的营销体系

营销体系变革——数字化营销与传统营销相融合
2.3

以用户
需求为原点

以用户全生
命周期为核心

全媒体
营销布局

以全网
数据为基石



精益服务
以服务营销为核心，通过服务流程再造、服务过程透明、服务质量可

控以及服务持续改善机制，提升服务体验，促进营销业务增长。

服务

渠道

数据

全程电商

数字营销
企业数据+互联网数据，全方位掌握用户站内站外的行为，形成自有

数据平台，再对接第三方公用数据平台，形成基于全网的数据平台

面向供应链网络，将企业的电子商务、线下销售、供应链协同融为一

体，实现营销全业务过程的数字化、电子化、智能化

从三个方向延伸出精益服务、全程电商、数字营销三重理念：

2.4



1.6

互联网+，从信息化管理建设开始

全程营销时代来临……



构建全程营销管理平台

全程营销管理平台的建设不单是

软件的开发和组合，而是以用户

为核心，围绕服务、营销、电商、

供应链、客户、财务等各方面，

本着提升掌控渠道、掌控市场、

掌控消费者等方面的运营能力，

进行立体化整合。

1

6
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全程营销
管理平台

精益服务
互动平台

CRM
管理平台

财务
管理平台

供应链
管理平台

多终端
电商平台

数字营销
管理平台
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3.1

精益服务互动平台，以服

务营销为核心，以精益服务为

目标，移动技术、数字技术等

为手段，实现服务业务标准化

管理。

对外智能互动服务

对内智能精细管理

精益服务互动平台是什么？



3.1

互动服务关键时刻MOT

与客户接触的每一

个时间点

精益服务

服务更加完美：
• 服务效率更高
• 服务质量更好
• 服务效益更佳

过程信息共享、透明化

智能反馈循环体系，主

动服务

服务过程流程的标准

化、规范化，持续改

善

服务营销管理理念的形成与体系完善

流程持续改善1 2 3 4

精益服务互动平台的核心理念



3.1

构建以用户为中心的全

媒体营销布局。充分利

用社会化媒体营销工具

包括论坛、微博、微信、

博客、SNS社区、图片

和视频，实现多渠道媒

体接入，帮助企业统一

用户入口，实现多渠道

的统一互动平台，统一

受理、智能反馈，使得

企业更加全面、精准的

掌握和影响用户的行为

多渠道媒
体接入

满足用户
不同需求

平台基本
功能实现

应用集成
订单
中心

商城
门户

统一
会员平台

物流
平台

服务
平台

用户端

服务端

运营端

售前

售中

售后

主动营销 智能反馈 主动服务 问卷调查 个性推荐

在线交流 一键报修 诉求申请 常见问题 工程信息

用户监控 坐席质检 知识库 会员管理 业务往来

按揭咨询 保险咨询 放贷进度 交机手续 回款互动

购机询单 上门拜访 电话回访 会员注册 用户关怀

报修申请 保养提醒 投诉建议 工程信息 以旧换新

PC端 APP端 微信端 微博 400
……

多渠道媒体接入，构建统一的用户入口



业务
运营管理

精益服务

互动管理平台客户
服务中心

3.1

终端用户

 微信集群

 移动应用

 电商门户

 互动社区

 客服电话

客户自助

支付

询单

自助

互动

社交
对
外
互
动
服
务到店

服务人员

服务管理

零备件支持

知识库体系

在线学习

主动服务

服务受理

 服务过程管理

 服务技术支持

 服务能力提升

 零备件支持

对
内
精
细
管
理

交车服务

智能化互动，提升用户体验（实例化）

行销销售管理

数字营销管理



3.2

客户全生命周期管理

购买前 购买后

购买前决策周期长 购买后服务周期长

研究 反馈

决策

差异化的交互策略

•垂直媒体数据

•社交网络数据

•社会化媒体数据

•线下体验数据

•线下评价数据

•广告流量数据

•拜访交互数据

•……

•资信数据

•成交数据

•维修数据

•保养数据

•设备档案

•服务评价

•备件消费

•保险数据

•开工数据

•工程数据

•还款数据

•欠款数据

•催收数据

•GPS数据

•……

数据管理难点：

1）数据繁杂：数据源散落在企业的各个部门，企业规模越大，数据类型及数据量越大；
2）数据难以整合：存在系统孤岛，不同企业异构系统普遍，需要按用户ID整合；
3）没有工具帮助企业，无法提炼有价值的数据。

工程机械行业数据管理的特点



3.2

外部

内部

防火墙

互联网数据 企业数据

营销

互联网数据

微信
APP 服务

企业营销数据

防火墙

数字营销管理平台实现孤岛数据融合，挖掘数据价值

线
上
行
为

线
下
业
务

访问数据 访问来源
活动促销 商品浏览
浏览时长 页面热点
购物车 订单记录

关键词……

拜访记录 资信信息
还款记录 设备档案
配件购买 维修记录
GPS数据 工程信息

催收记录……

每个节点都有数据，融合连接才更有价值

第三方
数据平台



3.2
数字营销对多终端电商平台的促进（实例化）

同种机型
维修报告分析挖掘

客户单台设备
年度配件需求预测

客户设备
GPS开工率分析

客户设备装配清单
维修换件记录分析

客户
线上浏览行为

客户设备
保养记录

首页 目录页

单品页

搜索结果页

购物车页

购物成功页

我的订单页

会员中心

入口页 过程页 购物流程页 老客维护页

热榜推荐
浏览最终购买
买过还买过
您可能需要

基于
购物车的推荐

基于设备
的预测的推荐

在用户的访问路径沿途，

着力在用户选品过程页部

署推荐栏，结合线上线下

数据，通过推荐栏向用户

展示适合的商品影响用户

的选品决策

在客户自助APP、微信端，在报

修、保养预约等时刻，根据线下

客户设备、同种机型维修历史等

数据，通过推荐栏向用户展示合

适的配件、油品或二手设备等

1

2



作为全程营销管理平台，将营销平台与电子商务充分结合成为高度统一的整体，使营销平台成为电子商务运作

的后台支撑，保障电子商务脱离浅显运用，得以全面开展及深入运行的坚实基础。

电子商务

全程营销
管理平台

营销平台 IT技术

营销平台
作用于企业的整个营销业务流程，其应用分

为三个层次：决策层的分析和查询、中间层

的管理和控制、作业层的业务实现。

主要在于作业层的业务实现，是采购和销售

的网上实现，同时为市场营销提供网上辅助

手段。

通过移动互联、微信等IT技术，基于互

联互通的互联网化营销流程管理思想，

电子商务完全融入供应链体系，将营销

平台和电子商务紧密的结合在一起，使

电子商务成为平台的一部分

3.3
电子商务是什么？



3.3
工程机械行业服务驱动的电商深度发展模型

建立精益服务体系，培育用户

标准化产品与服务

业务横向布局

电商
生态圈

以低价位设备（Mini型）、服务、配件为切入点，

老用户为起点，构建精益化服务体系，积累用户，

培养粘性

产品与服务标准化，构建成熟的模式体系。产品

包括产品品质、价格的标准化；服务包含平台服务

（技术、导购、咨询、评价、比价、搜索等），线下

仓储、门店创新、物流、保养流程的标准化等

横向拓展。增添服务品类，做好服务标准化的

同时，向设备的延伸业务如保养服务、保险理

赔、金融、专业培训教育等领域横向延伸

各领域不断深耕、通过数据、用户等形式逐

渐产生互联、协同效应，形成基于服务的

电商生态圈

Educate

Standard
Service

Expansion

Ecology

现
在
行
业
处
在
什
么
阶
段
？



3.3
精益服务互动平台对多终端电商平台的意义

客户

全程营销管理平台

互动社区

微信端 APP端 第三方商城平台

统一的客户身份识别入口

整机工作状态

定期点检

服务过程互动

满意度回访

促销政策推广

配件政策推广

定向
服务

促销政策 整机推广 机型对比

在线求购 在线咨询在线订单

PC端

基于电子商务即服务的思想，通过精益互动服务吸引和促进老客户快速入住，盘活平台，并利用互动社区、关联

业务、推荐、活动等手段，快速实现对新用户、竞对用户、机手等角色推广并吸引入住平台，使平台做大，逐步

实现企业电商战略。

整机购销信息 整机租赁 维修保养机手招聘 维修保养



公共开放接口（Open API）

统一数据库

统一流程

统一业务

统一管理

新机

客户

备件
服务

二手

管理
后台

数据
中心

再
制造

前台
展示

微信
商城

APP
商城

微信
订阅号

第三方
电商平台

PC商城

3.3
多终端电商平台在全程营销平台中的位置

租赁

多终端电商平台，

作为全程营销管理

平台的门户，直接

面向用户，通过集

成第三方电商平台，

利用HTML5、APP、

微信商城等手机端

应用，为用户提供

多种便捷的购买入

口



客户走访与销售
转化

• 在整个营销组织内建立标准化、集中化、系统化的销售漏斗管理体系

• 管理销售人员对客户销售机会的跟进过程，提高销售机会转化率

• 建立统一会员体系，对会员的个性化归属和全生命周期进行管理

新客户

竞对客户

老客户

信息源客户标准化商机定义

销售团队

会员信息

会员
门户

官网
商城
微信
……

会员体系

会员资料

会员活动

会员积分

会员等级

……

会员
分析

用户
行为

生命
周期
……

3.4
CRM管理平台，实现会员与客户的完美统一

客户信息

设备
分析

配件
需求
预测

GPS
……



3.4
具有工程机械行业特色的用户标签与画像

个人
信息

浏览
行为

用户
调研

咨询
信息

业务
往来

画像
信息

预定义标签

行为记录

业务往来

基于用户基本信息的标签

基于调研数据的标签

基于线下活动数据的标签

基于浏览行为的记录

基于互动/分享/咨询行为的记录

基于拜访活动的记录(线下)

基于债权风控过程的记录

基于设备维修历史、换件记录

基于购买机型、配件类型记录
基础画像

姓名

年龄
地域 联系方式

家庭情况

IT技术
旅游

游戏

运动

动漫

业务往来

个人喜好

资金实力

工程资源

推荐度



3.4

构建统一会员系统，还原用户

在线上、线下全渠道、全媒体

中碎片化行为的完整画像，形

成自动化会员等级、积分政策、

风险管控、会员营销。并围绕

精细化营销、差异化服务，依

托会员行为的监测与管理，结

合有效数据分析，依据用户社

群的个性化归属和用户全生命

周期，开展全渠道、全媒体的

精准化营销，从而使企业的品

牌、产品与服务深度植入不同

社群属性的用户内心。

会
员
中
心

会
员
资
料

历
史
查
询

积
分
查
询

反
馈

会
员
分
析

消
费
行
为

排
名

价
值
金
字
塔

生
命
周
期

会员体系
折扣等级 积分规则

会员级别

会员资料

会员档案 会员卡

EDM & SEO
（会员关怀、促销活动、个性化营销、市场调查等）

促销活动

会员晋级

晋级规则

手工/自动
晋级

积
分
处
理

会员积分

抵款

积分抵款
规则

积分兑换
规则

兑付

积分调整

业务往来

统一的会员运营体系

数字营销管理

财务一体化集成

多终端电商平台

CRM 管理平台

充分考虑行业特色：
工程、资金、机型、
吨位、油品、性能件、
二手设备评估项目等



构建更柔性的供应链管理体系，不断驱动企业供应链和后端支撑系统的改造，加快上下游各环节的快速响应和

异常情况的快速应对，通过与多终端电商平台的对接，一站式解决供应难题。

供应商

采购

协同

门店

供应商

供应商

公司

销售

B2B B2C

分销体系

线下渠道

服务体系

淘宝、京东等
第三方商城平台

多终端
电商平台

……

PC端
APP
微信

物流

3.5
柔性化供应链管理平台



该平台针对全程营销管理平台的财务

节点进行管理，并关注信息环境中的

企业内部财务控制体系，为企业提供

实时性、多元性、可定制性、互动性

财务信息以供决策。

财务
管理

资金
管理

成本
管理

资产
管理

总账
管理

出纳
管理

应收
管理

应付
管理

报表
管理

利润
管理

预算
管理

3.6
一体化的财务运营、汇集、监管平台



集成线上门户

公
共
开
放
接
口

生产ERP

物流企业

保险企业

财务系统

呼叫中心
多终端展现

PC商城门户

微信移动商城

APP移动商城

配件仓储

行销管理

新机管理

二手机管理

移动债权

债权风控

配件销售

设备租赁

再制造

分销管理

客服中心

能力提升

服务过程

客户自助

服务结算

内容管理

线上用户
行为数据

线下营销平台 & 供应链体系

网点门店

4.1

数字营销

线下业务
运营数据

第三方数
据平台提
供的数据

其他系统

金融机构

客户关系 & 互动服务 & 财务 & 分销

第三方
电商平台

1 2 3

物流管理

设备中心

客户中心

供应商准入

供应商管理

协同协同

财务管理

商城后台

4

其他渠道

全程营销管理平台 是什么？



全程营销管理平台的战略意义4.2
全程营销管理平台基于对电子商务的应用深入以及企业内部业务流程和外部交易整合的重要性

，以完整的在线交易链条为指导，实现一体化的线上线下整合

企业内部

信息系统一体化

交易服务环节

五流一体化

企业内部系统和

在线交易平台一体化

实现企业内部各自为政的各类信息系统（客户关系系统、供应商关系系统、仓

储系统等）统一在一个平台下，以保证数据的共享和流程的衔接。

在市场交易环节，能够将信息流、资金流、物流、服务流、客流五个环节紧密

结合在一起，实现对支付、物流配送、服务环节的全程支持，实现一体化

实现内部信息系统和在线交易平台的无缝衔接，使得交易环节产生的订单、资

金收支、货物收发同企业内部系统有效通讯，保持数据的同步和一致。



题外话，一个小设想：
5

在当下或不远的未来，在工程机械行业，可穿戴设备企业

级应用能否用在改善、提高各个层级尤其是生产车间工人、

服务及销售外勤等职员的作业能力、技术技能、团队协作等

方向上？

健康生活1

手环监测

信息资讯2

互动交流3

实时控制4

实时学习5



--- 19世纪德国哲学家 黑格尔 《小逻辑》

熟知非真知。

6
结束语，感悟小分享：
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